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Hablando de Fast Milano

¢Cémo ha cambiado la percepcion de los espacios exteriores en los (ltimos afios?

Marco Levrangi, CEO de Fast: «La pandemia ha provocado una transformacién radical en la
percepcion de los espacios domeésticos al exterior. Las exigencias de la vida contemporanea
pretenden realzar cada vez mas los espacios al aire libre y hacerlos mas confortables y en armonia
con el entorno. Antes eran espacios «accesorios», pero actualmente han adquirido una importancia
considerable para las actividades mas variadas, desde el teletrabajo hasta la relajacién y los
momentos de convivencia. En consecuencia, el publico busca mobiliario y soluciones de disefio que
sean sostenibles, duraderas y estéticamente agradables».

iLas nuevas exigencias del sector doméstico se reflejan también en el mundo de las estructuras
turisticas?

Marco Levrangi: «Incluso la hosteleria, con la recuperacion del turismo a partir de 2022, tuvo que
responder a las nuevas perspectivas impuestas por la pandemia, al igual que el sector doméstico. En
el sector de la hosteleria, los principales requisitos son la busgueda de coherencia formal y de
armonia de las estructuras con el paisaje circundante, la ruptura de los limites entre interior y
exterior, la digitalizacién de las experiencias, la exigencia de altos niveles de confort, privacidad y
posibilidades de personalizacién. Es de gran interés para nosotros incrementar la actividad comercial
de la divisién destinada a la hosteleria y a las oportunidades corporativas; el contract es un sector
gue esta reaccionando con creatividad e innovacion a los retos que impone nuestra época. Para Fast,
esto representa no sélo una importante oportunidad comercial, sino también una visién de la
evolucién de los comportamientos y un sector de investigacion prospero sobre los nuevos significados
de la identidad atribuida a los espacios colectivos al aire libre. Tanto si hablamos de instalaciones
turisticas como corporativas, el tema del bienestar y de la importancia del tiempo pasado al aire libre
adquieren cada vez més importancia».

Geogréaficamente, écudles son los mercados a los que se dirige Fast?

Marco Levrangi: «Trabajamos principalmente en Europa y estamos ampliando nuestra red comercial
también en paises no europeos, realizando paralelamente proyectos contract y residenciales. Se trata
de zonas geogréficas econémicamente fuertes, que prestan mucha atencién a la calidad de los
materiales, a la posibilidad de personalizar los productos y al cuidado de los detalles en la realizacion
de los proyectos, que reconocen y aprecian la excelencia cualitativa de los productos y la eficacia de
la red comercial de Fast».
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¢Cémo responde Fast a los nuevos horizontes del disefio en el sector del outdoor?

Marco Levrangi: «Con la nueva flagship store y la colaboracién con Spotti Milano, queremos reforzar
la red comercial a través de un enfoque basado en la experiencia, interactivo y atractivo para los
disefiadores. La tienda no serd simplemente un centro de exposicién y consulta, sino que acogera
iniciativas de diversos tipos para los representantes del mundo del disefio, ofreciendo espacios y
herramientas para crear una cultura del disefio abierta y compartida».

¢En qué consiste la colaboracion entre Fast y Spotti Milano?

Claudio Spotti, fundador de Spotti Milano: «La asociaciéon con Fast nace de una filosofia empresarial
comun, basada en una fuerte propensién hacia la investigaciéon y la innovacién, la atencion en el
detalle y la eficacia a la hora de responder a las necesidades de los clientes con soluciones a medida.
La sinergia establecida con Fast nos permite ampliar nuestro alcance comercial, ofreciendo a los
profesionales una gama de competencias mayor, con soluciones de gran calidad y un servicio a
medida para apoyar el proyecto en todas sus fases. La nueva flagship store de Fast es la expresion
fisica de esta sinergia: un espacio de colaboracién, que evoluciona junto con el mercado y se
convierte en un punto de referencia en el territorio para compartir conocimientos y desarrollar nuevas
visiones estratégicas».

¢Cémo incorpora Fast el lenguaje de la naturaleza, base de su identidad, al nuevo proyecto
empresarial de la flagship store?

David Lépez Quincoces, fundador del estudio de arquitectura y disefio Quincoces-Dragd & Partners:
«El concepto creativo de la flagship store parte de la idea de llevar la naturaleza hasta el espacio de
disefo. La relacién armoniosa con la naturaleza, valor esencial de la identidad de Fast, se hizo
tangible mediante un rico sistema de referencias sensoriales al mundo natural. Las sensaciones
visuales, tactiles y auditivas que proporcionan los acabados de madera con muchas texturas, el gran
numero de plantas y detalles verdes y los elementos sonoros que recuerdan lugares naturales
alejados de la ciudad, llenan el espacio e invitan al publico a sumergirse en su atmdsfera célida y
acogedora. El concepto disefiado, ademas de dar a los productos de Fast la contextualizacion
adecuada, recreando un entorno al aire libre, pretende facilitar también la interaccién y el
intercambio dindamico entre las personas que viven estos espacios. Por ello, la flagship store se
presenta como un itinerario basado en la experiencia, con zonas dedicadas al desarrollo de los
proyectos, bibliotecas de materiales donde descubrir las novedades, y rincones dedicados a
reuniones y formacion».

Press Office ltaly: Press Office International:

P:S ERGO

Tel. +39.02.39624450 Tel. +39.02.43995057
ress@p-s.it info@ergo-online.it

WWW.P-S.it www.ergo-online.it

Fastspa via Gargna, 8-CP17
25078 Vestone (BS), Italy
+39 0365 820522
fastinfo@fastspa.com
fastspa.com


mailto:marketing@fastspa.com
mailto:info@ergo-online.it
http://www.ergo-online.it/

